PLAN DE NEGOCIOS

Pruebe 4 smartsheet gratis

NOMBRE DE LA EMPRESA

|. RESUMEN EJECUTIVO

Nuestro plan es abrir un negocio ___ (fipo de negocio) que venderd __(producto o servicio)
para (comprador objetivo)____ . Nuestro equipo directivo estd formado por ___ (nombre del
miembro) y (nombre del miembro) . Nuestro equipo tiene experienciaen
(tipos de aptitudes relevantes) para impulsar el crecimiento del negocio con éxito. Nuestro
tamano de mercado es ___(famano del mercado)____ y nuestra base de clientes se compone de ___
(segmentos de mercado) . Comercializaremos nuestros productos y servicios entre los
clientes objetivo mediante los siguientes métodos: _ (método 1) , ___(método 2) y

(método 3) . Para poner en marcha este negocio, requerimos ___(requisitos de financiacion)_
en fondos, a los efectos de __ (uso de los fondos)___. Nuestro objetivo es alcanzar (meta de
ventas) en los primeros ___ (periodo) .

Il. DESCRIPCION DEL NEGOCIO

Este negocio es una empresa (tipo de negocio) y desarrollard sus actividades en la industria
(tipo de industria) . Nuestra mision es ___ (declaracion de la misidon) y nuestra visidon
es___ (declaracion de la visién)

Comercializamos ___ (producto/servicio)___ y nuestra ventaja competitiva es ___ (propuesta de venta
Unica) . Enla actualidad, las alternativas que utilizan los compradores son ___(alternativa 1)
Yy (alternativa 2) . Sin embargo, estas carecen de (caracteristica que diferencia a su

producto/servicio) .

Esta industria especifica es __(descripciéon de la industrial) y prevemos que (predicciones
de crecimiento) . Dadas estas predicciones, nuestra empresa logrard un excelente rendimiento
debido a (razonamiento respaldado por una investigacién de mercado) .
Planeamos alcanzar _____ (meta de ventas) en ventas anuales y lograr un incremento anual de
_____(meta de ventas) durante los siguientes ___(durante los siguientes)___.



https://es.smartsheet.com/try-it?trp=1092002

ll. ANALISIS DEL MERCADO Y DE LA COMPETENCIA

Después de analizar el mercado e investigar la demanda de (producto/servicio) ,
determinamos que este es el mejor momento para ingresar en el mercado porque (razén
respaldada por la investigacion)

Segmento 1

1) Datos demogrdficos

a) Género:
b) Edad:

C) Ingresos:
d) Educacién:

e) Estado civil:

2) Datos psicogrdficos

a) Condicién social:
b) creencics:

) valores:

d) Intereses:

e) Preferencias de estilo de vida:

3) Datos geogrdficos

a) Provincia o estado:

B) civdaa:
c Regiodn:

d) Cédigo postal:

e) Barrio:



Determinamos que es suficiente la demanda de nuestro (producto o servicio) dentro de
este segmento en particular debido a (razonamiento respaldado por una investigacién de

mercado) .

A continuacién, encontrard una comparacion estimada de nuestro negocio con los competidores

existentes:

CATEGORIA NUESTRA EMPRESA COMPETIDOR 1
Ingresos anuales estimados | $ 000 000 $ 000 000
Nivel de precios Promedio Alto

Cant. de empleados 15 30

Calidad Alto Promedio

COMPETIDOR 2
$ 000 000
Bajo
40

Bajo



IV. PLAN DE MARKETING Y VENTAS

La publicidad y la promocidn son esenciales para difundir nuestro negocio. Esperamos implementar
una estrategia de marketing ___(descripcidn) , que incluird ___(componente clave de la
estrategia de marketing)___ y__ (componente clave de la estrategia de marketing)___. Esta
estrategia nos permitird dirigirnos de manera eficaz a ___ (segmento de mercado)__ debidoa
(razonamiento respaldado por una investigacién de mercado)

Nuestras ofertas clave incluyen (ofertas de productos/servicios)___. Nuestras ofertas satisfacen las
necesidades de nuestros clientes objetivo mejor que las alternativas actuales del mercado porque __
(razonamiento respaldado por una investigaciéon de mercado)___. Nuestra propuesta de venta Unica
consiste en

Se prevé que el mercado ___ (prediccién) durante los proximos (plazo) .En
consecuencia, nuestra estrategia de fijacion de precios consiste en ___ (estrategia de fijacién de
precios)___.

Los diversos métodos que planeamos usar para comunicar nuestras ofertas a los clientes objetivo son
(métodos de comunicacién)___. Ademds, nuestro objetivo es promover nuestro __
(producto/servicio)__ mediante __(métodos de promocién)___.

Tenemos la intencién de distribuir nuestro __(producto/servicio)__ a los clientes a través de __(método
de distribucién)___. Venderemos en la modalidad __(mayorista, minorista, etc.)__ y utilizaremos __
(método de pago)__.

V. PLAN OPERATIVO Y DE GESTION

Las ubicaciones fisicas de nuestro negocio estardn en (ubicaciones) , porque
(razonamiento) . Otros requisitos fisicos de nuestro negocio son (depdsito, equipos
especializados, instalaciones, etc.)___.

Nuestro flujo de trabajo de produccién es __ (descripcion del flujo de trabajo de produccién)___ .
Los requisitos de personal son ____ (requisitos de personal)____. La capacitacion de los empleados se
proporcionard de acuerdo con ___ (descripcion de las necesidades de capacitacion de los
empleados)____.



VI. PLAN DE DESARROLLO

El desarrollo de nuestra oferta tendrd lugar en el transcurso de (plazo) . Lanzaremos nuestra
estrategia de marketing en (plazo) con (estrategia de marketing)

Nuestra estructura organizativa serd ___ (descripcion) , con (nUmMero) miembros en el
equipo directivo y (nUmero) empleados.

Anticipamos que los costos y gastos mensuales serdn de , porque (razonamiento
respaldado por la investigacién) . Antficipamos un ingreso mensual de

Con el dinero obtenido, planeamos invertir en en el transcurso de (periodo) LA
un ano del lanzamiento, nuestra meta es (meta del ano 1) . Cinco anos después del

lanzamiento, nuestra meta es __(meta del ano 5) .

VIl. ESTADOS FINANCIEROS

Los siguientes estados financieros demostrardn que nuestro negocio crecerd y serd rentable.

Proporcione el estado de resultados proyectado, el estado de flujo de caja y el balance general.
Ademds, mediante un andlisis del punto de equilibrio adjunto, los inversores sabrdn cudl es el nivel de
ventas necesario para obtener ganancias.



VIIl. ARCHIVOS ADJUNTOS Y DOCUMENTOS DE RESPALDO

Se adjuntan aqui los documentos que respaldan la informacioén proporcionada en el plan, incluidos
Y

Elementos que se pueden adjuntar:

* Investigacién de mercado detallada
* Informacién de la industria

* Planos del sitio/edificio

¢ Referencias profesionales

» Ofros materiales de respaldo



PLANTILLA SIMPLE DE PLAN DE

NEGOCIOS PARA COMPLETAR

DESCARGO DE RESPONSABILIDAD

Todos los articulos, las plantillas o la informacién que proporcione Smartsheet en el sitio
web son solo de referencia. Mientras nos esforzamos por mantener la informacién
actualizada y correcta, no hacemos declaraciones ni garantias de ningun tipo, explicitas
o implicitas, sobre la integridad, precisidon, confiabilidad, idoneidad o disponibilidad con
respecto al sitio web o la informacioén, los articulos, las plantillas o los graficos
relacionados que figuran en el sitio web. Por lo tanto, cualquier confianza que usted
deposite en dicha informacion es estrictamente bajo su propio riesgo.
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Comercializamos ___(producto/servicio)___ y nuestra ventaja competitiva es  ___(propuesta de venta única)___________. En la actualidad, las alternativas que utilizan los compradores son ___(alternativa 1)___ y ____(alternativa 2)_____. Sin embargo, estas carecen de ____(característica que diferencia a su producto/servicio)____.

Esta industria específica es __(descripción de la industria)________ y prevemos que _____(predicciones de crecimiento)_______. Dadas estas predicciones, nuestra empresa logrará un excelente rendimiento debido a _____(razonamiento respaldado por una investigación de mercado)____________. Planeamos alcanzar _____(meta de ventas)______ en ventas anuales y lograr un incremento anual de _____(meta de ventas)_______ durante los siguientes ___(durante los siguientes)___.


	ANÁLISIS DEL MERCADO Y DE LA COMPETENCIA: Después de analizar el mercado e investigar la demanda de ___(producto/servicio)___ , determinamos que este es el mejor momento para ingresar en el mercado porque ___(razón respaldada por la investigación)_______. 
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Nuestras ofertas clave incluyen ___(ofertas de productos/servicios)___. Nuestras ofertas satisfacen las necesidades de nuestros clientes objetivo mejor que las alternativas actuales del mercado porque __(razonamiento respaldado por una investigación de mercado)___. Nuestra propuesta de venta única consiste en ____________.

Se prevé que el mercado ___(predicción)_______ durante los próximos _____(plazo)_______. En consecuencia, nuestra estrategia de fijación de precios consiste en ___(estrategia de fijación de precios)___. 

Los diversos métodos que planeamos usar para comunicar nuestras ofertas a los clientes objetivo son ___(métodos de comunicación)___. Además, nuestro objetivo es promover nuestro __(producto/servicio)__ mediante __(métodos de promoción)___. 

Tenemos la intención de distribuir nuestro __(producto/servicio)__ a los clientes a través de __(método de distribución)___. Venderemos en la modalidad __(mayorista, minorista, etc.)__ y utilizaremos __(método de pago)__.

	PLAN OPERATIVO Y DE GESTIÓN: Las ubicaciones físicas de nuestro negocio estarán en ___(ubicaciones)_____, porque ___(razonamiento)__________. Otros requisitos físicos de nuestro negocio son ____(depósito, equipos especializados, instalaciones, etc.)___.

Nuestro flujo de trabajo de producción es ____(descripción del flujo de trabajo de producción)____. Los requisitos de personal son ____(requisitos de personal)____. La capacitación de los empleados se proporcionará de acuerdo con ___(descripción de las necesidades de capacitación de los empleados)____.

	PLAN DE DESARROLLO: El desarrollo de nuestra oferta tendrá lugar en el transcurso de ___(plazo)_______. Lanzaremos nuestra estrategia de marketing en ___(plazo)_________ con ____(estrategia de marketing)______. 

Nuestra estructura organizativa será ___(descripción)________, con ___(número)_______ miembros en el equipo directivo y ____(número)_______ empleados.

Anticipamos que los costos y gastos mensuales serán de ______________, porque _____(razonamiento respaldado por la investigación)______. Anticipamos un ingreso mensual de ______________.

Con el dinero obtenido, planeamos invertir en ______________ en el transcurso de  ___(período)_____. A un año del lanzamiento, nuestra meta es ____(meta del año 1)__________. Cinco años después del lanzamiento, nuestra meta es __(meta del año 5)_____.

	ESTADOS FINANCIEROS: Los siguientes estados financieros demostrarán que nuestro negocio crecerá y será rentable.

Proporcione el estado de resultados proyectado, el estado de flujo de caja y el balance general. Además, mediante un análisis del punto de equilibrio adjunto, los inversores sabrán cuál es el nivel de ventas necesario para obtener ganancias.
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Elementos que se pueden adjuntar:

    • Investigación de mercado detallada
    • Información de la industria
    • Planos del sitio/edificio
    • Referencias profesionales 
    • Otros materiales de respaldo 
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